
PROGRAMA 
 
PRODUTOR CULTURAL 
 
 
Planejamento e Administração Cultural: 
 
Planejamento cultural. Concepção e organização de projetos e produtos culturais. 
Administração e gerência cultural. 
Viabilização de projetos. Captação e administração de recursos. Produção executiva. 
Montagem, seleção, organização e seleção de equipe. Leis de financiamento cultural. Gerência 
de instituição cultural (pública e privada). Marketing: conceituação. 
O mercado do produtor cultural. Especificidades do marketing cultural. Estratégias de 
marketing. Projeto cultural e mídia. Métodos de pesquisa em cultura. Elaboração de projetos de 
pesquisa. Políticas culturais. Modelos de políticas culturais. História das políticas culturais no 
Brasil. O Estado e a cultura. Processos de gestão cultural. Gestão cultural e gestão urbana - 
modelos e práticas. Contexto da produção cultural no país. Conceitos e categorias em 
produção cultural. Circuitos culturais. Esferas e âmbitos do planejamento cultural: evento 
cultural, ação cultural, programa de ações culturais, política cultural. 
 
Artes e Culturas: teoria e prática 
 
Cultura: tradição e transformações. A materialidade e imaterialidade da cultura: produção e 
preservação. As artes no contexto político-social brasileiro. Análise do fenômeno estético como 
elemento de sustentação de identidades sociais. O público. O espetáculo em artes cênicas. 
Componentes do espetáculo. Organização do espaço. Semiologia do espetáculo. 
20 
Etapas da produção em artes cênicas. A companhia de teatro. A companhia de dança.As 
exposições de arte e a formação de público. A produção em artes plásticas: curadoria, 
montagem e conservação das obras. Conceituação dos museus. Papel e função dos museus 
na sociedade contemporânea. Planejamento e administração de museus. Museu e 
comunidades. Criação musical e formação de público. Música e indústria. A produção musical 
e o mercado fonográfico. A mercado audiovisual. Produção e distribuição. A promoção de 
circuitos de exibição. Um mercado em transformação. 
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