PROGRAMA

PRODUTOR CULTURAL

Planejamento e Administragdo Cultural:

Planejamento cultural. Concepg¢do e organizacdo de projetos e produtos culturais.
Administracdo e geréncia cultural.

Viabilizagcdo de projetos. Captacdo e administracdo de recursos. Producdo executiva.
Montagem, selecdo, organizacao e selecédo de equipe. Leis de financiamento cultural. Geréncia
de instituicdo cultural (publica e privada). Marketing: conceituacgéo.

O mercado do produtor cultural. Especificidades do marketing cultural. Estratégias de
marketing. Projeto cultural e midia. Métodos de pesquisa em cultura. Elaboracéo de projetos de
pesquisa. Politicas culturais. Modelos de politicas culturais. Histéria das politicas culturais no
Brasil. O Estado e a cultura. Processos de gestdo cultural. Gestao cultural e gestdo urbana -
modelos e praticas. Contexto da producdo cultural no pais. Conceitos e categorias em
producéo cultural. Circuitos culturais. Esferas e a&mbitos do planejamento cultural: evento
cultural, acéo cultural, programa de a¢8es culturais, politica cultural.

Artes e Culturas: teoria e pratica

Cultura: tradicdo e transformacdes. A materialidade e imaterialidade da cultura: producéo e
preservacdo. As artes no contexto politico-social brasileiro. Anélise do fendmeno estético como
elemento de sustentacdo de identidades sociais. O publico. O espetaculo em artes cénicas.
Componentes do espetaculo. Organizacédo do espaco. Semiologia do espetaculo.

Etapas da producdo em artes cénicas. A companhia de teatro. A companhia de danca.As
exposicfes de arte e a formacdo de publico. A producdo em artes plasticas: curadoria,
montagem e conservagdo das obras. Conceituacdo dos museus. Papel e funcdo dos museus
na sociedade contemporanea. Planejamento e administragdo de museus. Museu e
comunidades. Criacdo musical e formacgdo de publico. Musica e inddstria. A produgdo musical
e 0 mercado fonogréafico. A mercado audiovisual. Producdo e distribuicdo. A promoc¢éo de
circuitos de exibicdo. Um mercado em transformacéo.
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